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ENERGIA MEDIANTE LA FUSION
NUCLEAR USANDO LASERES

La basqueda de alternativas energéticas que cubran las
necesidades crecientes de la humanidad se ha convertido
en uno de los objetivos basicos de todas las sociedades. El
crecimiento demografico y el incremento de consumo, con
sociedades emergentes de gran demanda, provocan esta
realidad. Junto a las energias renovables, de seguro impacto
pero baja densidad de energia, aparecen otras formas de
energia como la Fusion Nuclear que supone la fuente masiva
de mayor contenido en recursos naturales, limpia y segura
y de alta densidad de energia. Dentro de las distintas
opciones para conseguir la Fusion Nuclear a escala de
potencia, aparece la Fusion Inercial por Laser que aqui se
presenta. La obtencién de ganancia energética de este
desarrollo es previsible a finales de 2011 o principios de
2012 en la National Ignition Facility (NIF) en el Laboratorio
Lawrence Livermore de Estados Unidos. El paso posterior
a instalaciones tecnolégicas en la escala de Plantas de
Potencia se esta estudiando en proyectos como LIFE (EEUU)
HiPER (Europa) o LIFT (Japon).

Se presentaran el principio de funcionamiento de la Fusion
por Laser, la creacion de condiciones de una estrella en la
tierra que libere energia y las soluciones tecnoldgicas para
conseguir energia eléctrica.

José Manuel Perlado Martin. Catedratico de Fisica Nuclear de la
Universidad Politécnica de Madrid (UPM) en la ETS Ingenieros Industriales.
Desde hace cinco afios Director del Instituto de Fusién Nuclear (DENIM)
de la UPM. Autor de més de 150 publicaciones cientificas en revistas de
alto nivel de impacto y libros; es coautor del libro Principios Fisicos del
Desarrollo Energético Sostenible y otros referentes a la energia y la fusién
nuclear. Profesor invitado en el Institute Laser Engineering (Universidad
de Osaka), fue cientifico asociado al CERN; en la actualidad, cientifico
invitado en el Lawrence Livermore National Laboratory (LLNL). Miembro
del Comité Consultivo de EURATOM-FUSION, Coinvestigador Principal
del Proyecto Coordinado de la Internacional Atomic Energy Agency sobre
Inertial Fusion Power Plant, pertenece al Comité Técnico de la Inertial
Fusion Science and Applications (IFSA) y otras. Miembro del grupo pionero
del estudio de la Fusién Inercial en Espafia a mediados de los 70 y
cofundador del Instituto y de la ciencia asociada a los conceptos de Plantas
de Potencia; es pionero en el uso de la Simulacién cuéntica-atomistica-
micro-mesoscépica (Multiescala) para el conocimiento de los Materiales
bajo Irradiacién a mediados de los 80 en colaboracién con LLNL.
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EL FUTURO DEL MARKETING:
de la venta de detergentes
a la venta de la fraternidad

El impacto de la disciplina marketing en la sociedad actual
es no solo indiscutible, sino que ha sido calificado de fuerza
moldeadora de la sociedad del siglo XXI. Como disciplina
cientifica ha basado su excelencia en una profunda
comprensiéon de las necesidades y expectativas de los
consumidores, focalizandose de modo creciente en el valor
que las organizaciones deben generar a los ciudadanos para
generar intercambios. Y uno de los valores emergentes hoy,
en nuestra sociedad globalizada, es el derecho que el
consumidor considera que tiene a ser informado, protegido
y receptor de un modelo social que sea sostenible.

Las investigaciones que exponemos en esta conferencia
buscan mostrar como el marketing ha sido capaz de
satisfacer las necesidades de consumo y desarrollo, y cémo
ahora afronta un reto mas dificil: el de potenciar que las
empresas pasen a ser el mecanismo que aporte alguna
esperanza de desarrollo de un modelo sostenible. Citando
a uno de los investigadores pioneros en la dimension social
del marketing, “si hemos sido capaces de vender detergentes,
ipor qué no podemos vender el valor de la fraternidad?”

Gerard Costa es Doctor en Administracién de Empresas por la Universitat
Ramon Llull (URL), y Licenciado en Administracién y Direccién de Empresas
por ESADE y la Universitat Politécnica de Catalunya (UPC). Es profesor
titular del departamento de Direccién de Marketing de ESADE-URL.
Realiza su actividad de investigacion como miembro del GRUGET (Grupo
Universitario de Gestion de Empresas Turisticas) en la Universitat Ramon
Llull (URL), con diferentes trabajos en publicaciones internacionales y
presencia en Congresos. Colaborador docente con diferentes instituciones
de Espafia, Portugal, Replblica Dominicana, Argentina y Brasil. Directivo
con experiencia en Rizzoli Corriere della Sera, Bayer, Procter&Gamble
y Arthur Andersen. Consultor empresarial en los sectores ONG, salud,
turismo, consumo y distribucién.
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